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uvoD

Ovaj rad bavi se pojmom turistiCke destinacije u vidu odrzivosti koja se kao pojam pojavila u
svim podrucjima znanosti i tehnologije i kao takva jo$ nije u potpunosti jasna i definirana. Iz
tog razloga njeno interpretiranje moze poprimiti razliite oblike, te ¢e se u radu prezentirati
razliCite vrste, kao i parametri kojima se ona stavlja u priblizne znacenjske odrednice. Rad ¢e

takoder uzeti autohtonu arhitekturu kao jedan od vaznih aspekata, u vidu problematike

proslog, sadasnjeg i buduceg odnosa prema njoj u vidu razvoja turistiCke ponude na Jadranu.

Cilj rada je definirati turisticku destinaciju, donijeti opcenite teoretske zaklju¢ke o njenom

mogucéem odrzivom razvoju na temelju primjera i parametara.

1. TURISTICKA DESTINACIJA

1.1. Pojam turisticke destinacije

TuristiCka destinacija neko¢ je shvacana kao krajnje odrediste putovanja, idealno mjesto koje
sadrzi sve elemente zadovoljenja putnikovih Zelja. Sama rije€ destinacija potjecCe od latinske
rijeci ,destinatio“ Sto znaci mjesto u koje se putuje. Suvremena shvacanja pak, donose
videnje turistiCke destinacije u Sirem geografskom obuhvatu, a odnose se na zonu, regiju,
grad, zemlju ili kontinent. Atraktivnu turistiCku destinaciju nije teSko prepoznati, ona je nosivi
element turistiCkog sustava koja svojom dobrom infrastrukturom, smjestajnim kapacitetima,
atraktivnim prirodnim ili kulturnim dobrima privlaci velik broj posjetitelja u duljem vremenskom
razdoblju. Za njen razvoj i odrzavanje potreba trziSta potrebno je promi$ljanje i strategija koji
su uskladeni sa suvremenim trendovima u turizmu, te gospodarstvu podrucja u kojem se

nalazi.

Za bolje razumijevanje pojma ,turisticke destinacije” vazno je sagledati razliita videnja i

definicije:
o Prostorna jedinica koju posjecuje turist moZze biti samostalan turisti¢ki objekt, naselje ili

grad, pokrajina ili regija, otok, cijela zemlja, kontinent. Takva prostorna jedinica pod kojom

podrazumijevamo odrediste turistickog putovanja, a svojom opremljeno$¢u omogucuje prihvat

i boravak turista, naziva se turisti¢ka destinacija.’

"Weber, S., Mikagié, V., Osnove turizma, Skolska knjiga, Zagreb, 1994., str.32.

. U kontekstu modernoga teorijskog shvacanja pod turistiCkom destinacijom razumije se
Siri, integrirani prostor, koji svoj turisticki identitet gradi na koncepciji kumulativnih atrakcija,
koje su zbog dozivljaja Sto ga omogucuju, i s dodatnom turistiCkom infrastrukturom prostor

intenzivnog okupljanja turista.?

. TuristiCka destinacija je prostor koji osigurava primarne motive za boravak turista u

trajanju od viSe dana.’

Pojmovi koji se Cesto vezu uz turisticku destinaciju, a svojim znacenjem daju Siri kontekst od

geografske veli€ine su turisticki lokalitet, turisticko mjesto i turistiCki centar.

TuristiCki lokalitet (engl. tourist resort) je naj¢eS¢e najmanja po veli€ini i obuhvaéa neku
turistiCku atraktivnost koja privlaci turiste i daje potencijal okolnom podrucju za razvoj
turistiCkog potencijala. Za primjer mozemo uzeti arheoloSko nalaziSte Salona koje gradu

Solinu, ali i okolici stvara prepoznatljivost.

Turisticko mjesto (engl. tourist place) je mjesto koje je prepoznato od strane turista kao ono
koje zadovoljava njihove sveukupne potrebe (turistiCke i egzistencijalne), te ga posjecuju u
velikom broju. Ono sadrzi brojne atraktivnosti poput prirodnih ljepota, povijesnih i umjetnickih
zanimljivosti, kulturnih dogadanja, ljeciliSnog turizma i sl., a ujedno pruza smjestaj u
odgovarajuéim kapacitetima i uvjetima koje ciljane skupine turista potrazuju. Promatrajuci
turisticka mjesta na Jadranu moze se zakljuciti da u njima prevladava usluzna djelatnost,
ugostiteljski objekti, hoteli, apartmani, a upravo oni ¢esto (svojim izgledom, cijenom,
kvalitetom) diferenciraju turisticka mjesta jedna od drugih. Ulaganje u razvoj ovih djelatnosti

zasigurno dize standard ali i opcu sliku i dojam koje turisticko mjesto ostavlja na turista.

2 Marusi¢ M., Prebezac, D.: Istrazivanje turistickih trzista, Adeco, Zagreb, 2004., str.235.

% Baki¢, O., Strategijsko planiranje turistickog proizvoda, Nauc¢na knjiga, Beograd, 1988.; str.109.
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Republika Hrvatska je 1992. godine donijela tzv. Pravilnik o proglasenju i razvrstavanju
turistickih mjesta kojim obuhvaca 530 mjesta razvrstanih u Cetiri kategorije, a prema njemu

razlikujemo slijedece vrste turistickih mjesta:

glavni grad drzave,

o Zupanijska sredista,

o planinska turisticka mjesta,

° primorska turistiCka mjesta,

o topliCka turisticka mjesta i ostala turistiCcka mjesta.

Turisticki centar (engl. tourist centre) je prostorno gledajudi isto Sto i turisticko mjesto, no ono
Sto ga razlikuje jest da pored turistickih funkcija mora imati i druge funkcije karakteristiCne za
centar zone ili regije (administrativna, prometna, trgovacka, bankarska, kulturna, zdravstvena
itd.). Standard turistiCkih centara zato je viSi od standarda turistiCkin mjesta jer se dogada
mijeSanje i zadovoljenje potreba i lokalnog stanovniStva i turista. Okolna turistiCka mjesta
gravitiraju prema centru radi mogucnosti koje nudi i na taj nacin tvore kvalitetnu funkcionalnu

turisticku cjelinu.

TuristiCka destinacija moze biti uze ili Sire podrucje, lokalitet, mjesto, centar ili regija, koji je
dovoljno atraktivho te za kojim postoji turistiCka potraznja, a granice prostora mogu biti
stvarne ili zami$ljene. TuristiCka destinacija kao prostorna jedinica mora raspolagati ponudom
koja ¢ée zadovoljavati zahtjeve posjetitella. Bez obzira na veli€inu ili prostorni obuhvat,
destinacija daje vazan doprinos u turistiCkom razvoju, te turizmu kao gospodarskoj grani na
koju se pojedina drzava oslanja. Potrebno je graditi imidz turistiCke destinacije na razini
kvalitetne turisticke cjeline (skupu lokaliteta, turistiCkin mjesta, atrakcija, dobre turisticke
infrastrukture, smjestajnih kapaciteta) kako bi to u konacnici rezultiralo ve¢om i dugotrajnijom

posjecenosti.

1.2. Klasifikacija turisti¢kih destinacija

Tako zami$ljena cjelina, odnosno turistiCcka destinacija na svojem putu da postane idealna i
prepoznatljiva, moze potaknuti niz pozitivnin promjena i beneficija poput dobro uredenog
okolisa, poticaja razvoja manjih sredina, mogucnost razvoja novih i raznovrsnijih ponuda i

sadrzaja, a samim time poticaj kreativnosti kod stanovnistva, vece zapoSljavanije i sl.

Postoje nekoliko kriterija prema kojima se moze razlikovati destinacija: prostorni obuhvat,
karakteristike bitnih konstitutivnin elemenata podrucja, razlog posjeta itd. Prema kriteriju

prostornog obuhvata destinacijom se moze smatrati:
e Kontinent
e Pojedina drzava
e Grad
e Mijesto
e Selo...
Prema karakteristikama konstitutivnih elemenata destinacije se dijele na:
e Primorske
e Planinske
e Nizinske
e Jezerske
e Otocne...
Les Lumsdon pak donosi iducu klasifikaciju turisticke destinacije:*

e TuristiCki centri smjesteni u prirodnom okruzenju. Rije€ je o destinacijama koje imaju

atraktivne prirodne resurse te su staniste razliitih vrsta flore i faune.

*Lumsdon, L., Tourism Marketing, International Thomson Business Press, London 1997., str.241.
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e Klasi¢ni turistiCki centri su najceS¢e mjesta u kojima se nudi odmarali$ni tip turizma te 1.3 Zivotni ciklus turisticke destinacije
gradovi i mjesta koja imaju tradiciju odrzavanja razli€itih kulturnih manifestacija. Takoder,

moze biti rije€ o destinacijama koje turisti odabiru zbog zdrastvenih razloga poput mjesta

. _ . _ o . e . 4 OTKRICA LOKALNA KONTROLA INSTITUCIONALIZAM |  STAGNACIJA/
u kojima klima, Cisto€a zraka, morska voda i drugi prirodni ljekoviti Cinitelji koji pozitivho BROJ ‘ ‘ ‘ POMLABIVANJE/
L . : PROPADANJE
djeluju na &ovjekovo zdravlje. POSJETITELJA
‘ ‘ stagnacija ‘
e Poslovne turisticke destinacije u kojima je glavni razlog posjete poslovne prirode. ‘ ‘ ‘
Industrijski, kongresni ili komercijalni centri u kombinaciji sa zabavnim i antistresnim ‘ ‘ ‘
. . .. Ly .. T omladivanje
aktivnostima kojima se poti€e duzi boravak poslovnih ljudi. ‘ ‘ ‘ — P )
e Medudestinacije su mjesta smjestena na putu izmedu emitivnih podrucja i odmoriSnih ‘ ‘ konsolidacija Sropadanje
destinacija. ‘ ‘ ‘
e Kratko zadrzavajuce destinacije su tip destinacija koje imaju nacionalno ili medunarodno ‘ o ‘ ‘
razvijanje
znacenje. Moze biti rije€ o malim, seoskim sredinama, mjestima ili gradovima. ‘ ‘ ‘
e Destinacije koje se dnevno posjecuju su primjerice, kupalisni, trgovinski, wellness centri ang%iranje ‘ ‘
ili destinacije koje se posjecuju zbog vjerskih razloga. ‘ ‘
. e . VI - . e . " " . v istrazivanje
Svjetska turistiCka organizacija izvrsila je klasifikaciju turisticke destinacije na slijedeci nadin:* ) ‘ ‘
e Udaljena destinacija (najudaljenije mjesto u odnosu na domicil) ‘ ‘ ‘
e Glavna destinacija (mjesto gdje turist provodi najvise vremena) . \ \ \
Graf 1: Zivotni ciklus turisticke destinacije
J

e Motivirajuca destinacija (mjesto koje turist smatra primarnim ciljem svojeg posjeta)
Izvor: Magas, D. (1997): Turisticka destinacija, Hotelijerski fakultet Opatija, str. 22.

Zivotni ciklus destinacije obuhvada faze istraZivanja, razvoja, konsolidacije i opadanja ili

ozivljavanja. Zivotni ciklus destinacije polazi od pretpostavke da je za svaku fazu ciklusa

potrebna drugacija marketinSka strategija.

Prva faza u Zivotnom ciklusu destinacije je istrazivanje. Ono podrazumijeva sveobuhvatnu
analizu postojece situacije na trziStu a obuhvaca: analizu okruzenja koja ukljuCuje analizu
domacih i medunarodnih trendova u potraznji i ponudi specifi€nih turistiCkih proizvoda kao i

analizu promatrane destinacije i njenih glavnih konkurenata te analizu trZiSta koja bi trebala

*http://www.oas.org/TOURISM/docnet/latc1en.htm, Concepts, Definitions and Classifications for Tourism

Statistics (1995.), Madrid: WTO, str. 17 dati jasnu sliku o konkurentnosti destinacije u odnosu na druge destinacije istog ranga. U ovoj

fazi se definiraju i smjernice turistickog razvoja.
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Druga faza je uvodenje na trziSte. Ono mora biti dobro osmislieno, odnosno vlastite
potencijale prvo treba istraziti te ih tek onda plasirati na trziste. Dakle, utvrduje se stvarno
stanje turistickih resursa i njihova trenutna prilagodljivost komercijalizaciji planiranog

asortimana specijaliziranih turistiCkih proizvoda destinacije.

U fazi strateSkog razvitka destinacije dolazi do razvitka, posebno razvitka infrastrukture, na
nacin da destinacija postaje sve viSe posjeéena. U ovoj fazi potrebna je pojaCana kontrola

razvojnih aktivnosti.

Faza konsolidacije podrazumijeva poduzimanje potrebnih mjera za uravnotezenje intenziteta i
dinamike troSenja postojeéih raspoloZivih turistiCkih resursa. U ovoj fazi ukupan broj turista

premasuje broj stalnog stanovnistva iako postoji trend pada posjecenosti.

Faza stagnacije na je najkritiCnija faza u zZivotnom ciklusu destinacije. Destinacije vise nije u
modi iako ima prepoznatljiv imidZz. Smanjuje se interes gostiju za dolazak u predsezoni i

posezoni.

Zadnja faza Zivotnog ciklusa destinacije je pomladivanje ili propadanje. Nesustavnost
upravljanja turistiCkim razvojem destinacije mogu destinaciju u kratkom periodu dovesti do
propadanja. Zbog toga je potrebno uvesti nove turistiCke proizvode, osigurati vecCu kvalitetu
turistiCkih standarda, fokusirati se na nova trziSta a sve u cilju pomladivanja destinacije i

ukupne turisticke ponude.

TURISTICKA DESTINACIJA

2. ODRZIVI RAZVOJ U TURIZMU
2.1 Odgovorni turizam
Tema odrzZivog razvoja i op¢enito odrzivosti usla je u sve pore ekonomskih, drustvenih i prirodnih

disciplina. Postavlja se i kao svojevrsni trend u toj mjeri da se bez odrzivosti viSe ne mozZe sagledavati
ni jedan aspekt razvoja drustva i okoline. Za turizam, odrzivost je relativno novi aspekt koji jos uvijek
nije do kraja definiran i provjeren, no kao pojam postoji i razvijaju se mnoge teorije i prakse kako bi se
turizam u svojem rastu¢em trendu mogao obuhvatiti i kontrolirati. Svjetska turistiCka organizacija dala
je vrlo jednostavnu definiciju odrzivog razvoja u turizmu: ,Turizam koji uzima u obzir postojecu i
buducu ekonomiju, socijalne i utjecaje na okolis, vodeci brigu o potrebama turista, industrije, okolisa i

«“B

lokalne zajednice.” Na konferenciji pod nazivom ,,Odgovorni turizam u destinaciji“ odrzanoj 2002.

godine u Cape Townu neposredno prije Svjetskog summita o odrzivom razvoju u Johannesburgu,
okupili su se predstavnici turizma dvadesetak zemalja i donijeli slijedeée zaklju¢ke o odgovornom

turizmu:
e Umanjuje negativne u€inke na gospodarstvo, okoli$ i drustvo

e Ostvaruje vecu gospodarsku korist za lokalno stanovniStvo i povecava dobrobit zajednica

domacdina; poboljSava uvjete rada i dostupnost turizma
e UkljuCuje lokalno stanovnistvo u odluCivanje koje utjeCe na njihov zivot i Zivotne prilike
e Pozitivho utjeCe na oCuvanje prirodne i kulturne bastine, prihvaéajuéi raznolikost

e PruZza ugodnija iskustva turistima kroz suvislije kontakte s lokalnim stanovnistvom, vece

razumijevanje lokalne kulture, drustva i okoliSa

e Omogucava pristup osobama s poteSko¢ama u kretanju

jacanju lokalnog ponosa i izgradnji pouzdanja.’

Shttp://sdt.unwto.org/content/about-us-5 20.travnja 2017.

"hitp://www.odrzivi.turizam.hr/default.aspx?id=12 20.travnja 2017.
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2.2 Aspekti odrzivog razvoja u turizmu

Tri su glavna aspekta odrzivosti turizma: ekolo$ki, socijalni i ekonomski. Sto se ti¢e ekologije,
0 njoj se najcescée i govori kada je opcenito u pitanju odrZivi razvoj, odnosno kakav ¢emo
svijet ostaviti svojoj djeci. U pitanju je koriStenje prirodnih resursa poput vode koje nema u
neogranic¢enim koli¢inama i koja najceSce trpi posljedice onecis¢enja izazvane raznim
industrijskim i gospodarskim djelovanjima. Tu dakako i turizam daje svoj doprinos u vidu
oneciS€enja zraka radi transporta koji je klju¢an u razvoju turizma (automobilski, zracni
promet i sl.), te masovna izgradnja, koja je primjerice u mediteranskim zemljama bila odgovor
na sve vecu potraznju za smjestajnim kapacitetima. Zadatak odrzivog turizma je optimalno
koriStenje prirodnih resursa koji bi trebali biti jedan od njegovih kljucnih elemenata, te paziti na
oCuvanje prirodnih procesa u prirodi, bio raznolikosti te obnavljanje devastirane flore i
faune. Buduca izgradnja u turisticke svrhe mora uzeti u obzir trendove ,zelene gradnje” koja
potiCe suZzivot Covjeka i prirode i na taj naCin osvijestiti turiste da postuju destinaciju koju
posjecuju.

Socijalni aspekt odrzZivosti turizma zasniva se na medukulturalnom razumijevanu i toleranciji.
Putovanje bilo koje vrste i boravak u novom mjestu omogucuje posjetitelju osobni rast u
edukacijskom i kulturnom smislu. Obilazak prirodnih i kulturnih znamenitosti poti€e kod ljudi
razvijanje postovanja prema drugome i drugacijem. Zadatak odrzZivog turizma je zato oCuvati
kulturno nasljede i tradicijske vrijednosti, prezentirati ih kao vrijednost i autenticnost
destinacije. lako se doima da je ova tema izgubila svoj sjaj i da se sve podrazumijeva,
pojedini primjeri iz prakse govore suprotno. Primjerice, Dioklecijanova palata ima dugu
tradiciju stambenog karaktera koja u posljednje vrijeme postaje dominantno ispunjena
apartmanskim jedinicama, trgovinama i suvenirnicama. TipiCni stanovi starih splitskih obitelji
prodaju se i prenamjenjuju u apartmane, stari obrti zamijenjeni su lancima trgovina
mjesSovitom robom. Pitanje je moguénosti opstanka ovakvog trenda buduci da se karakter
palace kao Zivog organizma mijenja u nesto sasvim drugo, te smije li to biti poruka domaceg
stanovnistva turistima o odnoSenju prema naslijedenom. Zbog ovakvih situacija, tema
oCuvanja tradicije i kulturnog nasljeda mora biti naglasena prilikom razvoja bilo koje turisticke

destinacije.

Ekonomski aspekt podrazumijeva planiranje gospodarskih (turistiCkih) aktivnosti koje su
odrZive i dugoroCne te tako omoguce korist i lokalnoj zajednici i turistima. Turistima je bitno
dobiti pravedan omjer cijene i kvalitete, odnosno Zele osjetiti da su novac uloZen u iskustvo
turistiCke destinacije dobro ulozili. Lokalno stanovniStvo pak, mora osjetiti povecanje
standarda u vidu veée mogucnosti za zapoSljavanje, mogucnosti zarade, te ulaganja u

infrastrukturu i o€uvanje kulturnih i prirodnih znamenitosti.

Neki kritiCari pojma odrzivog razvoja u turizmu tvrde da je on stvoren kao pametan
marketinski trik kako bi se na klasi¢nu turistiCku ponudu dodala etiCka komponenta koja
privlaci veci broj turista kojima je to bitan dio Zivotnog stila, a ne nudi niSta novo. Lansing i De
Vries u svom znanstvenom ¢lanku na ovu temu navode kako kritiCari smatraju da sadasnja
konceptualna dualnost teorije odrzivosti ostavlja previSe prostora za interpretaciju da se bilo
kojem problemu i teoriji moZe pronadi potvrda.? Odrzivom turizmu potrebna je neka &vrsta
argumentacija i teoretska podloga na temelju koje bi se mogao stvoriti sustav primjenjiv na
sveobuhvatnu turistiCku ponudu. lako jos uvijek u zacetku i s manama i propustima, potrebno
je sagledati i ako je moguce predvidjeti buduca kretanja i trendove u turizmu da bi se moglo

prilagoditi potrebama sadasnjeg i buduceg turista.

8 Lansing P., De Vries P.: Sustainable Tourism: Ethical Alternative or Marketing Ploy?, Journal of Business
Ethics, 2007, str. 79.
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2.3 Lokalno stanovnistvo i turizam

Promatrati nastajanje, razvoj i buduénost turisticke destinacije a ne uzeti u obzir lokalno
stanovnistvo kao jedan od vaznih €¢imbenika u identitetu destinacije bila bi greSka ako se zZeli
osigurati odrzivi razvoj i autenticnost lokacije. Ako gledamo povijest, ljudi su opéenito prilikom
naseljavanja odredenih krajeva i zemalja birali mjesta u kojima su prepoznali neki potencijal i
identitet koji odgovara njihovom standardu i Zeljama. NekoC je to bilo traZzenje povoljnog
poljoprivrednog podrucja, toplijih krajeva, bjezanje od neprijatelja, podru¢ja zasti¢éena od
klimatskih nepogoda i sl., dok danas primjerice ljudi sele iz sela u gradove, odlaze Zivjeti u
inozemstvo, u gradove s jakim poslovnim centrima, traze bolje uvjete za podizanje obitelji itd.
Poanta jest da je lokalno stanovnistvo bilo prvo koje je na odredenoj lokaciji prepoznalo one
faktore koji su imali potencijala, a koje su oni iskoristili i razvili u identitet mjesta poput
prirodnih znamenitosti, flore i faune, kulturnih dobara, tradicionalne gradnje itd. Te elemente
Ce turisti jednog dana prepoznati kao nesto vrijedno posjecivanja i ulaganja vlastitog novca i
vremena. Upravo zato, lokalno stanovnistvo treba tretirati kao nezaobilazni element turisticke

destinacije koji moze doprinijeti autenti¢nosti i duhu mjesta.

Razvojem turizma na nekom podru€ju dogadaju se raznovrsne promjene i rast ne samo u
gospodarskom smislu nego i kulturnom i socijalnom. Sto se ti¢e stanovnistva, turizam za njih
znaci otvaranje novih radnih mjesta s rasponom pla¢a od minimalnih do visoko placenih §to
podiZze standard Zzivota. S njime kreéu razvoj, nove investicije i potrosnja. Visi standard
podrazumijeva i poboljSanje u infrastrukturi, komunalnim djelatnostima, prijevozu svih vrsta,
te primjerice u podrucjima s bogatim prirodnim bogatstvima zastitu i oCuvanje okolisa. Sva
ova poboljSanja koriste i stanovnicima i turistima. Atraktivnost lokacije time je povecana, a s
njom dolaze i neke negativne posljedice. Primjerice, potraznja za zemljiStem i nekretninama
raste, a time se povecava njihova cijena, novi porezi i troSkovi Zivota. Takoder, mogu se
dogoditi razna oneciScenja okoliSa i ugrozavanja prirodnih atrakcija, povijesnih mjesta i
spomenika. Lokalno stanovnistvo moze ispastati kod neprimjerenog razvoja turizma na nacin

da im se onemoguci pristup vodi, zemlji i komunalnim uslugama.

Ipak, mozda najbitniji doprinos mijeSanju turista i lokalnog stanovniStva je onaj socijalni i
kulturoloski. Turisti sa sobom nose svoje vrijednosti, navike i obrasce ponasanja, a dolaskom
u nove turistiCke destinacije nailaze na lokalno stanovnistvo koje ima svoje. Pozitivan primjer
bi bio da stanovniStvo bude na usluzi turistima i da se kreativho prilagode njihovim
potrebama. Turisti pak uzivaju vidjeti obi¢aje i nain Zivota u kraju u koji su dosli. Primjerice,
Dioklecijanova pala¢a koja je od vremena Rimskog Carstva do dan danas zadrzala svoju
formu, a izmjenjivala funkcije, i dalje je u sebi zadrzala stanovnike. Turisti samu tu €injenicu

prepoznaju kao atrakciju. To je primjer koji valja oCuvati u svrhu odrzavanja autenti¢nosti
lokacije, izvorne funkcije i identiteta koji turisti traze. Sto se ti¢e kulturolodkog doprinosa, u
mnogim krajevima Hrvatske upravo je pojava turizma ozivila sje¢anje na tradicijske obiCaje i

ceremonije i na taj nacCin ih oCuvala i zastitila.

Ako lokalno stanovnistvo Zivi s mjestom, osjeca pripadnost i poistovjecuje se s identitetom
koje turistiCka destinacija pruza turistima, tada su spremniji prihvatiti turiste i pokazati se
gostoljubivi i otvoreni. Lokalni ljudi ne primaju pla¢u da glume Zeljenu autenti¢nost koju
turisticki djelatnici Zele postici, nego se pokazuju u svjetlu mjesta u kojem Zive, a tako
viSestruko doprinose iskustvu posjetitelja. Upravo zato, prilikom planiranja i izrade strategija
za razvoj turizma, valja dati i lokalnom stanovniStvu sve potrebne uvjete za normalan zivot,
podizati im Zivotni standard, poticati ih na kreativnost i urediti nacin buduceg funkcioniranja
njihovih odnosa s posjetiteljima. Time ¢e se vrlo Cesto i kroz neformalne interakcije dogoditi

primjetan razvoj i povecanje kvalitete za odrzivi razvoj turistiCke destinacije.
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2.4 Primjer strategije odrzivog razvoja

Razvijanje strategije odrzivog turizma na razini kontinenta, regije, drzave ili grada zahtijeva
integralni pristup i sagledavanje sva tri aspekta odrzZivog razvoja destinacije. U razvijenijim
drzavama, koje i inaCe vode brigu oko ekonomije, gospodarstva i socijalnih pitanja moguce je
planirati i raditi dugorocCnije planove za smjer kojim ¢e drzava ic¢i. Jedan od takvih primjera je i
Danska. To je drzava koja u svim bitnim politiCkim, gospodarskim, socijalnim i kulturoloSkim
aspektima funkcionira izvrsno. Turizam je za njih vrlo vazna grana gospodarstva, €ini 3.6%
njihovog izvoza, a 2014. godina bila je rekordna sa ¢ak 47 milijuna noc¢enja.’ DrZzave poput
Danske imaju privilegiju da se mogu baviti pitanjima poput odrzivog razvoja na vrlo visokoj
razini. Organizacija Wonderful Copenhagen izdala je strategiju turizma za glavni grad Danske
do 2020. godine apokalipti¢no je nazvavsi ,The End of Tourism as We Know It* (engl. ,Kraj
turizma kakvog poznajemo®).”® U ovoj strategiji dan je novi pogled na buduc¢nost turizma
opcenito, koji je iz perspektive vecine turisti¢kih djelatnika vjerojatno nezamisliv. Osnovna
stvar koju predlazu jest izbacivanje naziva turist, te koriStenje novog naziva temporary local
(engl. privremeni mjesStanin). Odbacuju ideju odvojenosti turistiCkin segmenata poput grada i
sela, posla i uzivanja kulture i sporta, ne Zele turizam gledati kao odvojenu gospodarsku
granu, daju novi odgovor na marketing u turizmu, te ne Zele da krovna Organizacija za
marketing destinacije ima iskljuCiv autoritet u kreiranju imidza destinacije. Destinacija se nece
viSe promovirati drugima (preko reklama, kampanja i sl.) nego preko drugih (usmenom
predajom, preko iskustva). Privremeni mjestanin po njima vise nece traziti razglednice
prilikom posjete Copenhagenu, nego ce traziti emocionalnu povezanost s iskustvom koje ¢e
steci a koje se bazira na njegovim interesima, odnosima koje uspostavi i autenti¢nosti koju
dozivi. Buducnost vide upravo u odnosu izmedu lokalnog stanovnistva i posjetitelja i njihovom
zajednickom dozivljaju onoga Sto se viSe ne naziva destinacija

nego ,localhood” (engl. Lokalitet).

®http://www.visitdenmark.dk/sites/default/files/vdk_images/PDF-and-other-files/Analyser/2015/tourism

in_denmark_2015.pdf 20. travnja 2017.

"Ohttp://localhood.wonderfulcopenhagen.dk/wonderful-copenhagen-strategy-2020.pdf 20. travnja 2017.

Ovu strategiju za 2020. godinu poeticnho ne nazivaju konacnim rieSenjem ve¢ ambicioznim

putovanjem. Na tom putu osam je znakova novoga pocetka u turizmu:

e [skustvo privremenog lokaliteta - turisti se viSe ne identificiraju kao turisti nego privremeni
mjestani
e [okalno stanovnistvo kao destinacija - postaju jedna od najvaznijih ,atrakcija“, donose

autenti¢no iskustvo lokaliteta

e Brending je u komunikaciji - Buduci posjetitelji traze preporuke od obitelji, prijatelja,

poznanika na drustvenim mrezama

e Od marketinga do usmjeravanja - turistiCke organizacije vise ne oglaSavaju svoje
destinacije nego usmjeravaju privremenog mjestanina na autenti¢na iskustva i ljude koji
¢e im ih prenijeti

e Raznovrsni posjetitelj- Posjetitelj je cijelo vrijeme povezan preko drustvenih mreza i
dolazi iz razli€itin kultura, ima razliite motivacije i interese, te razliCite naCine ophodenja

u odnosu s drugim ljudima

e Globalni urbani putnici - porast globalne urbane populacije stvara pritisak na gradove i
zato se treba osigurati da lokalnom stanovniStvu ne padne standard kvalitete Zivota radi

povecanja dolazaka

e Digitalizacija vise nije upitna, prikupljanje novih podataka jest - vazno je pronaci nacin za
prikupljanje autenti¢nih informacija i doZivljaja posjetitelja u realnom vremenu kako bi se

unaprijedili trendovi u turizmu

e Brze promjene - Sudionici u ovom procesu moraju pronaci nacin kako se nositi s
raznovrsnim inovacijama i balansirati s privatnim sektorom, iScitavati nove podatke i

informacije posijetitelja kako bi mogli brzo reagirati i prilagoditi se njihovim potrebama

Strategija koja se razvija u Danskoj na tragu je postavki koju u teoriji nudi odrzivi turizam.
Doticu se bitnih aspekata odrzivosti poput ekonomskog i socijalnog koji za njih igra najvecu
ulogu. Nepretenciozno si ne postavljaju tocno odredeni cilj, ve¢ pustaju ideji da ih sama
dovede do Zeljenog uspjeha. ldeja nosi u sebi golem potencijal, no pitanje je na koji nacin ¢e
se u praksi odviti promjene. U obzir se mora uzeti ljudski faktor (temperament, volja) na kojeg

autori ove strategije snazno raCunaju.
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2.5 Elitni turizam

Mnoge turistiCke destinacije u sebi sadrze dobro razvijene dijelove turistiCke ponude s
kvalitetnim smjestajnim kapacitetima, dobrom ponudom turistickih atrakcija i usluga, no ima i
dijelova do kojih ove turistiCke pogodnosti nisu jo$ dosSle, a potencijal za to postoji. U izradu
strategije razvoja valja krenuti s vizijom koja ne smije narusiti prepoznati potencijal, ve¢ ga

naglasiti i iskoristiti tako da na dobitku bude i lokalno stanovnistvo i buduci posijetitelji.

Elitni turizam kao oblik razvoja turistiCkih mjesta Cesto je na meti kritika radi gradnje
grandioznih, megalomanskih i ekskluzivnih resorta koji zauzimaju prostor za koji kritiCari tvrde
da se mogao iskoristiti za druge svrhe. Takoder se postavlja pitanje moze li se elitni turizam i
odrZivi razvoj turistiCke destinacije staviti u istu reCenicu. Da bismo na to odgovorili valja se
upitati: Sto je to Sto elitni turisti traze od turistiCcke destinacije? Ekskluzivne sadrzaje,
aktivnosti, izdvojene turisticke i smjeStajne objekte koji omogucavaju privatnost i
izvanstandardnu uslugu. Sve to omogucava im njihova veca platezna mo¢ radi koje mogu
birati mjesta koja ¢e im sve to i omoguciti. To je ono $to je vecini jasno, no Cesto se izostavlja
Cinjenica da elitni turisti sve te beneficije imaju i u svojem domu, a da odredenu lokaciju ipak
biraju da dozive drugacije iskustvo, duh mjesta, destinacije koju posjeéuju ali u rangu svoje
platezne modi. Njima zapravo problem nije susret s lokalnim stanovnistvom vec

ostali ,socijalni* turisti. Zelja im je izdvajanje od njih, masovnog turizma i guzvi.

U tom svjetlu biranje jo$ nerazvijenih turistickih lokacija za razvoj elitnog turizma moze donijeti
pogodnosti kako elitnim turistima, tako i lokalnoj zajednici. To se moze o itovati u poboljSanju
kvalitete infrastrukture, CistoCe, obnavljanja izgleda mjesta, oZivljavanje tradicijskih obiCaja, a

sve u svrhu boljeg iskustva koje ¢e dozivjeti elitni turist.

Primjera ekskluzivnih resorta na Jadranu ima sve viSe, no u vecini nisu izgradeni s planom
priblizavanja lokalnog stanovnistva. Ipak, idu u korak s kvalitetom i ponudom svjetskih
primjera te na taj nacin pokusavaju privuci razli€ite vrste turista. Primjer resorta koji je u planu
izgradnje je ona kompanije Dalmi Resorts International nazvanog Prva Vala u Primostenu."
Sastoji se od centralnog hotela, vila za iznajmljivanje, apartmana, konferencijskih dvorana,
spa centra, restorana i marine i sve to na razini pet zvjezdica. ldeja je da se kroz cijeli resort
prenese lokalna kultura, ugodaj, proporcije zgrada, materijali, zelenilo i sl. Planirani kapaciteti
su vrlo veliki, a doima se da vlasnike pitanje popunjenosti ne zabrinjava, buduci da bi resort
bio dio velikog lanca hotela s ve¢ uspostavljenom vjernom klijentelom. ldeja u sustini nije loSa,
vlasnici su prepoznali Hrvatsku kao potencijalnu lokaciju za elitni turizam i Zele da i njihovi
klijenti dozive nacin Zivota na Jadranu. Medutim, potencijalna greSka mozZe se dogoditi upravo
prilikom sceniranja ,dalmatinskog Zivota“ koji je glumljen i neautenti€an, te upitne
arhitektonske kvalitete jer je ostao zatvoren u granice novoizgradenog resorta. Potencijalni
turist tom prilikom moze donositi zaklju¢ke o duhu mjesta, a da nije vidio i upoznao

autenti¢nog stanovnika ili proSetao ,kaletom® obgrljenom zidovima dvorova i kuca.

Elitni turizam sam po sebi nemoze inicijalno biti opasan i loS. Potreban je integralni pristup koji
Ce donijeti zadovoljenje potreba turista visoke platezne moci, a istovremeno bi im trebalo
pristupiti na isti nacin kao i svakom prosjeénom turistu koji Zeli dozivjeti nezaboravno iskustvo.

Najvazniji alati za upravljanje u ovom slucaju uvijek su ljudi, usluge, priroda i arhitektura.

Yhttp://www.prvavala.com/Prva-Vala/FBR/98/resorthome.aspx 20.svibnja 2017.
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2.6 Arhitektura u funkciji odrzivog razvoja destinacije

Arhitektura kao disciplina u sebi obuhvaca promisljanje prostora u sveobuhvatnom smislu,
uvijek raCunajuc¢i na urbanistiCke, ekonomske, drustvene, prirodne i druge aspekte. U
posljednje vrileme i sama podlijeze trendu ili potrebi za odrzivom gradnjom koja viSe ili manje

prati arhitekturu da u svojoj sustini ostane autenti¢na.

Promatrajuéi odnos arhitekture i turizma, on se vec¢inom bazira na zadovoljenju potraznje za
smjestajnim kapacitetima, te gradnjom objekata za pruzanje turistickih, kulturnih i
ugostiteljskih usluga. Prilikom razvoja turisticke destinacije, arhitektura bi mogla znacajno
doprinjeti odrzivom razvoju u osmisljavanja ponude i imidza lokacije. Upravo u fazi strateSkog
razvitka destinacije kada dolazi do razvitka i pojacane kontrole razvojnih aktivnosti,
arhitektura mora biti nositelj ideje da se buduci razvoj destinacije moze nositi s mogucéim
padom ili rastom posjecenosti, problemom premasivanja ukupnog broja turista od lokalnog
stanovnistva, prilagodbom urbanizma i sl. Arhitekt je pri projektiranju svojevrsni redatelj,
provoditelj ideje turistiCkih eksperata u stvarnost, oblikuju¢i prostor koji ¢e nositi ideju

temeljenu na istrazivanjima i vizilama za turisticku destinaciju.

Nazalost, u vecini slu€ajeva ovakav scenarij svede se na intenzivnu produkciju apartmanskih
naselja i mega hotela koji u nekim turistiCkim destinacijama premasSuju mogucnosti i potrebe
mjesta, te se baziraju na popunjenost turistiCkih kapaciteta par mjeseci u godini. Ostatak
godine to su puste strukture ,betonskih spavaca“ kako ih je u istoimenom dokumentarnom
serijalu nazvao teoretiCar arhitekture Maroje Mrduljas. On je poSao od one zadnje Zivotne
faze turistiCcke destinacije u kojoj se moze dogoditi ili pomladivanje ili propadanje. U ovom
sluc¢aju, dogodilo se propadanje velikih hotelskih kompleksa neupitne arhitektonske kvalitete.
No oni svoju svrhu vise nemaju, unisteni su, pa €ak predstavljaju opasnost za okoli$ i
stanovnistvo. Mnogo je razloga za ovakav razvoj situacije, a jedan od njih je slabo

promisljanje mogucnosti i precijenjivanje potencijala turistiCke destinacije.

Arhitektura mora promatrati, prepoznati i kreativno interpretirati duh mjesta, onu ideju vodilju
koja nece narusiti izgled, funkcioniranje i bastinu mjesta. U vidu odrzZivog razvoja to znaci

uzeti u obzir utjecaj vremena, a o ovome pise i arhitektica Ana Sverko u svojoj knijizi

Grad (ni)je kuca, gdje je referirajuci se konkretno na Split i Dioklecijanovu palacu postavila
tezu koja se moze primjeniti i na projektiranje turistickih sadrzaja koji se pokusavaju uklopiti u
grad: ,Zbog toga je bitno osvijestiti mogucnost urbanisti¢kog planiranja i projektiranja koje
uklju€uje viSe programa, a manje forme, temeljenih na adaptibilnosti forme i na
mogucnostima privremenog koristenja, odnosno teznji prema materijalizaciji samo one
arhitekture koja ima istinsku energiju pokretanja.“™ To nije samo u cilju odrzavanja povoljnih
brojki dolazaka i no¢enja, vec i osiguravanju kvalitetnog okruzenja lokalnom stanovnistvu koje
Ce preko zadovoljstva zivljenja u dobro uredenoj sredini biti najbolji promotor turistiCke
destinacije. Nekada to nije u skladu s urbanistickim i turistiCkim regulativama, no bez obzira

na to arhitekt mora biti taj koji prepoznaje stvarne potrebe vremena i prostora.

2Sverko A.: Grad (ni)je ku¢a, O dijalogu izmedu novog i starog Splita, UPI-2M PLUS, Zagreb, travanj 2016.,
str.71
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3. ULOGA AUTOHTONE ARHITEKTURE U PERCEPCIJI TURISTICKE
DESTINACIJE

3.1 Autohtona arhitektura u Hrvatskoj

Rije¢ autohtonost dolazi iz grékog jezika od autos ,sam, isti“ i chthon ,tlo, zemlja“, a naj¢esée
se odnosi na povezanost s tradicijskom kulturom. Dijelovi svijeta s bogatom povijeSc¢u Cesto
imaju privilegiju imati opipljiv dokaz prisutnosti nekih proslih vremena u obliku tradicionalnih
obi€aja, odijevanja, hrane, napjeva, ali i arhitekture. Hrvatska ima to bogatstvo i moze reci da
je upravo predaja znanja arhitektonske bastine oblikovala izgled mnogih danasnjih gradova.
Hrvatska je radi svog zemljopisnog oblika i polozaja dobila mnostvo razli€itih tipova
gradevina, mijeSaju se u tri geografske regije: kontinentalna, planinska i primorska. Takoder,
kroz povijest je na nju utjecalo politicko stanje i pripadnost razli¢itim narodima, tako da se
moze osjetiti i strani utjecaj. Autohtona arhitektura ili bolje reci graditeljstvo nastajalo je iz
ruku seljaka ili poluprofesionalnih grupa seoskih majstora a graditeljsko znanje i vjeStine

prenosile su se predajom bez posredovanja struke, bez nacrta.” Zivkovi¢ u svojoj knijizi biljeZi

dvije skupine globalnih ¢imbenika koji su odredili tradicijsko graditeljstvo nekog kraja: prirodni

i druStveni. Prirodni ¢imbenici su:
e Geoloski sastav tla
¢ Biljni pokriva¢
e Klima

o Konfiguracija terena...

13Zivkovié Z.: Hrvatsko tradicijsko graditeljstvo, Ministarstvo kulture Republike Hrvatske, 2013, str. 6

Svaki od ovih ¢imbenika utjecao je na izbor graditelja gdje ¢e postaviti kucu, kako ¢e ju

ono Sto je nalazio u okolini i to bi upotrijebio (kamen, drvo, zemlja...). Vecina tih materijala
ekoloski su prihvatljivi, tako da moZemo reci da je tradicijsko graditeljstvo ujedno ekolosko i
odrzivo jer se uzimalo iz prirode na nacin da se nije ugrozavala prirodna ravnoteza.™

DrusStveni ¢imbenici su:

e Gospodarska djelatnost stanovnistva

e Struktura obitelji

e Socijalni i politicki sustav

e Migracije stanovniStva

e Prometna povezanost

e Vanjski utjecaji

e Javna sigurnost

e Religija
Radi tradicije okupljanja obitelji i obiteljskih zadruga, tradicionalne kuée imale su ognjiste koje
je bilo centar kuce, okupljaliste. Takoder, bavljenje gospodarskim djelatnostima uvjetovalo je
da su se gradile dodatne zgrade (za stoku, spremista...), te su se na ovaj nacin oblikovala

dvoridta i dvorovi. Vanjski utjecaji drugih naroda posljedica su migracija, ali i vradanja i

doseljavanja, pa tako imamo primjetne utjecaje bosanskih i turskih obiCaja do nesto

utjecala je Cesto i na polozaj samog naselja (primjerice dalje od mora u zaledu) i njegovo

oblikovanje.

' Zivkovié Z.: Hrvatsko tradicijsko graditeljstvo, Ministarstvo kulture Republike Hrvatske, 2013., str. 17
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3.2 Problematika odnosa prema nasljedu i novogradnja

Hrvatska obala u procesu je sve vece urbanizacije koja u mnogoc¢emu nije kontrolirana.
Prostorno planiranje jo$ uvijek je u procesu transformacije, te je pod pritiskom kapitala i
doseljenih ljudi. Ono Sto nedostaje jesu fini standardi i propisi za kvalitetno planiranje, a po

pitanju graditeljskog nasljeda svijest o tradicijskim vrijednostima.”

Nije ostao velik broj dobro saCuvanih povijesnih gradevina, sve viSe smo okruzeni primjerima
loSe interpretacije i eklekti¢nosti raznih stilova i nadina gradnje. Prijenos informacija,
tehnologije, moda, materijali napredovali su i umnozili se postavljajuci tako nove kriterije u
odlucivanju o nacinu zivota, jednako u novogradniji kao i obnovi. Stare kuce pune su simbolike
i pouka koje se iz njih mogu izvuci, a da se oCuva duh proslih vr.emena u sadasnjem
kontekstu. Te pouke mozemo svrstati prema osnovnim sastavnicama svakog graditeljskog
ostvarenja: oblik (arhitektonski rieCnik, jezik, izraz, stil), struktura (konstrukcija i materijal) i
funkcija (namjena).” Njihov meduodnos u starim kuéama ono je $to daje cjelokupnost

autentiénog duha. Cest slugaj kod obnove i nove gradnje je uzimanje u obzir samo jedne

sastavnice, Sto se potom svede na preslabu interpretaciju s upitnom arhitektonskom
vrijedno$¢u. Tada argument za ovakvo rieSenje bude da se gradi tradicijski ili se postavi

etiketa "dalmatinska kuca", Sto sustinski nije i nemoze biti dovoljan razlog.

Pazljivo promatrajuéi potrebe okoline, geografske uvjete, postoje¢u gradnju, klimatske prilike i
sl., moze se doci do nacina na koji su razmisljali stari graditelji. Cilj je interpolirati se kvalitetno

u bogatu postoje¢u urbanu strukturu Dalmacije i ostalih dijelova Hrvatske.

5Sverko A., Pleji¢ J., Niksié G., Krstulovié-Opara A., Gamulin A., Buble S., Belamarié J.: Pouke bastine za
gradnju u hrvatskome priobalju, Hrvatska gospodarska komora, 2007., str. 13
“Sverko A., Pleji¢ J., Niksi¢ G., Krstulovi¢-Opara A., Gamulin A., Buble S., Belamari¢ J.: Pouke bastine za

gradnju u hrvatskome priobalju, Hrvatska gospodarska komora, 2007., str. 16

3.3 Autohtona arhitektura i turizam

Traganjem za povijeS¢u hrvatskog turizma, moglo bi se oti¢i u doba Dioklecijana, koji je
prema predaji pozelio upravo u Dalmaciji provesti ostatak svog Zivota nakon odstupanja s
trona, gdje je onda i izgradio svoju ,ku¢u na moru“, Dioklecijanovu palacu. Dioklecijanov
graditelj je uspio pronadci i osjetiti Genius loci (lat. duh mjesta), mozda tadasnji, a mozda i

buduci. Zato je izbor i pao na Split.

Razlozi dolaska turista na Jadransku obalu mogli bi se podijeliti na nekoliko skupina prema

onome $to ocekuju i traze od boravka:
e Zabava (festivali, manifestacije, nocni zivot...)
e Odmor (more, kupanje, sport...)
e Posao (kongresi, seminari...)
e Kultura (arhitektura, umjetnost, izlozbe...) i dr.

Imajuci na umu da se turizam u Hrvatskoj u posljednjih 20 godina intenzivno razvio upravo
zahvaljuju¢i odredenim strategijama, ali i prihvacanjem lokalnog stanovniStva da je to
potencijal koji se moze iskoristiti, valja uzeti u obzir da je osim toga upravo zateCena
arhitektura i specificni urbanizam pojedinih starih jezgri u Dalmaciji odigrao klju¢nu ulogu da
posjetitelj prepozna duh mjesta koji ¢e na njega ostaviti utisak prolaska kroz neko drugo
vrijeme. MoZe se reci da postoji veliki broj turista kojima je glavni cilj putovanja obilazak
upravo autohtonih mjesta i graditeljske bastine, posebno iz onih zemalja sa siromasnom

graditeljskom povijesti.

Scenaristi velikin produkcija poznatih filmova i serija Hollywooda prepoznali su autohtonost i
oCuvanost dalmatinskih gradova i mjesta kao idealnu scenografiju svojih projekata povijesne
tematike. Razlog tome je Sto nije potrebna velika intervencija i izrada umjetnih scenografija u
studijima, vec¢ su zidine i tvrdave, primjerica Dubrovnika i Klisa idealna podloga za povijesnu
scenografiju. Takvi filmovi i serije znatno dobivaju na uvjerljivosti i specijalnim efektima.
Gradovi i mjesta koji su bili popriSta takvinh scenografija dobivaju na veéoj vaznosti na
turistickoj sceni, te mnogi turisti dolaze isklju€ivo kako bi obisli mjesta iz scena njima omiljenih

filmova.
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Zato postoji opravdana bojazan da se u skorijoj buduénosti iskrivi i izblijedi autohtona
povijesna slojevitost ovih mjesta. Dodatna turistiCka promocija na ovaj nacin svakako je
dodatan poticaj rastu dolazaka, no ona ne smije biti temelj na kojem ¢e se graditi brand

turisticke destinacije.

Bogatsvo turistiCke ponude Dalmacije je upravo to da je u svom zacetku istinski temeljeno na
duhu pojedinih mjesta. Turisti to prepoznaju, dolaze i vraéaju se, a na turistickoj zajednici je
da se uvijek vraca i oCuva temelje koje onda moze nadogradivati novim slojevima turistiCke

ponude.

ZAKLJUCAK

Odrzivosti turistiCke destinacije u ekoloSkom, socijalnom i ekonomskom smislu potrebna je
buduéa ¢vrSca argumentacija i dobra teoretska podlogana Cijem temelju ¢e se graditi sustav
primjenjiv na sveobuhvatnu turisticku ponudu. Za to je potrebno sagledati i ako je moguce
predvidjeti buduca kretanja i trendove u turizmu da bi se moglo prilagoditi potrebama
sadasnjeg i buduceg turista. Prilikom planiranja razvoja potrebno je uzeti u obzir lokalno
stanovnistvo kao najboljeg promotora svojeg mjesta - turistiCke destinacije. OdrZivi turizam za
sada ne mora odbaciti ni jednu vrstu turistiCke ponude (danski primjer, elitni turizam,
timesharing...), ve¢ mora poku$ati pronaci nacin kako ju prilagoditi uvjetima destinacije i
aspektima odrzivosti. Arhitektura mora biti jedan od nositelja ideje odrzivosti destinacije.
Potrebno je promatrati, prepoznati i kreativno interpretirati duh mjesta, onu ideju vodilju koja
nece narusiti izgled, funkcioniranje i bastinu mjesta, te u obzir uzeti utjecaj vremena.
TuristiCka zajednica ne smije odbaciti temelje na kojima je gradena ideja o turizmu u
Dalmaciji, onaj autenti€ni duh mjesta jer bez njega postoji moguénost pada kvalitete , a time i

nemogucnosti razvoja destinacije.
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OTOK CIOVO NALAZI SE U SREDNJOJ DALMACIJI, U BLIZINI DRUGOG

PO REDU NAJVECEG GRADA U HRVATSKOJ - SPLITA. TA CINJENICA
VRLO JE BITNA ZA OTOK JER JE ADMINISTRATIVNO PODIJELJEN

IZMEDU SPLITA, TROGIRA | OKRUGA, PA SE UTJECAJ | SIRENJE
SVAKOGA OD OVIH MJESTA REFLEKTIRA NA CIOVO. POKRETNIM
MOSTOM POVEZAN JE S TROGIROM KOJI JE POD ZASTITOM
UNESCO-A | KAO TAKAV JE BITAN SUBJEKT U TURISTICKOJ PONUDI
SVOJE SIRE OKOLICE. POVOLJNOJ LOKACIJI DOPRINOSI | BLIZINA

ZRACNE LUKE. NASELJA NA CIOVU SU SLATINE, ZEDNO, CIOVO,
ARBANIJA, OKRUG DONJI | OKRUG GORNJI.

ClOVO SE MOZE POHVALITI IZNIMNO POVOLJNIM ZEMLJOPISNIM |

ADMINISTRATIVNIM POLOZAJEM U OVOJ DALMATINSKOJ
MIKROREGIJI. ODLIKUJE SE BLAGOM MEDITERANSKOM KLIMOM,
BUJNOM SUPTROPSKOM | MEDITERANSKOM VEGETACIJOM, TE 2670

SUNCANIH SATI GODISNJE. SREDNJA TEMPERATURA ZRAKA NA
GODISNJOJ RAZINI JE 16,3 °C, DOK JE 281 DAN U GODINI PROSJECNA
TEMPERATURA IZNAD 10 °C. JUZNA JE STRANA OTOKA IZLOZENA

JUGU, A ZASTICENA OD BURE, DOK JE NA SJEVERNOJ STRANI
OBRNUTA POJAVA.

OPCINA OKRUG NALAZI SE NA ZAPADNOM DIJELU OTOKA, A CINE GA

MJESTA OKRUG GORNJI | OKRUG DONJI. OPCINA SE RADI MNOGIH
(IZMEBU OSTALOG GORE NAVEDENIH) PREDUVJETA RAZVILA U

TURISTICKO ODREDISTE ZA ODMOR, REKREACIJU | ZABAVU.
MEDUTIM, KAO | MNOGA POZNATA TURISTICKA MJESTA NA
JADRANU, PODLIJEZE TRENDU NEODRZIVOG TURIZMA KOJI TEZI
KAPACITATIVNOM, A NE KVALITETNOM NAPRETKU U POGLEDU
IZGRADNJE | SIRENJA APARTMANSKIH | HOTELSKIH KAPACITETA.
VELIKI DOPRINOS RAZVOJU SAMOG OTOKA DONIJET CE VEC

iy : o P e ZAPOCETA IZGRADNJA NOVOG MOSTA KOPNO - CIOVO KOJI CE PO
= 7 S e eiacsm 34T = ; PREDVIDANJIMA SMANJITI NEPREGLEDNE LJETNE GUZVE NA MOSTU
' ' 1o TROGIR - CIOVO, TE OLAKSATI POVEZANOST S OSTALIM DIJELOVIMA
ZUPANIJE. PITANJE JE SAMO HOCE LI SE OKRUG | OSTALA MJESTA
MOCI NOSITI SA SVIM POTENCIJALIMA KOJE IMAJU | KOJE CE IMATI U
BUDUCNOSTI.
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OKRUG DONJI MANJE JE MJESTO OPCINE OKRUG, UJEDNO |
NAJZAPADNIJE NA CIOVU. STRUKTURA NASELJA PRATI GLAVNU
PROMETNICU KOJA SE PROTEZE PARALELNO S OBALNOM LINIJOM,
A KUCE SE NIZU UZ NJU U BLAGOM PADU PREMA OBALI TRAZECI
POVOLJAN POLOZAJ ZA POGLED NA AKVATORIJ. TIPOLOSKI SE
SASTOJI UGLAVNOM OD OBITELJSKIH KUCA | APARTMANA. LOKACIJA
DIPLOMSKOG RADA JE NAPUSTEN|I KAMENOLOM U ZONI KAVA. DO

NJEGA VODI ULICA PUT KAVE KOJA KOD NJEGA UJEDNO ZAVRSAVA,
PRETVARA SE U MAKADAM. KAMENOLOM JE 1ZVAN SAMOG NASELJA,

ALI DOVOLJNO BLIZU DA BI NJEGOVOM NUZNOM SANACIJOM BIO
POTAKNUT RAZVOJ | NASTAVAK OKRUGA DONJEG.

PROSTORNI PLAN UREDENJA OPCINE OKRUG PROPISUJE POTPUNU
SANACIJU OSTECENJA PRIRODNOG KRAJOBRAZA S CILJEM DA SE
OMOGUCI NJEGOVO KORISTENJE U TURISTICKO - REKREACIJSKE
SVRHE TE NJEGOVA BIOLOSKA SANACIJA | DOVOBDENJE U
ZADOVOLJAVAJUCE STANJE. PROPISANA JE IZGRADNJA HOTELA
KAPACITETA MAX. 400 SOBA. MAKSIMALNA IZGRADENOST ZONE
MOZE IZNOSITI KIG=0,30, A KOEFICIJENT ISKORISTENOSTI KIS=0,80.
MAKSIMALNI BROJ ETAZA PO/S+4 ETAZE ODNOSNO V=12M.
GRADBEVINE MOGU ISKORISTITI MAKSIMALNU KATNOST PO UVJETOM

DA SE PODRUM GRADI KAO POTPUNO UKOPAN. GRADEVINE
MAKSIMALNE KATNOSTI S+4 GRADE SE POD UVJETOM DA JE

SUTEREN POLUUKOPAN SA SVIH STRANA, A POSLJEDNJA ETAZA JE
POTKROVLJE.

izvor: OPCINA OKRUG - PROSTORNI PLAN UREDENJA

LOKACIJA




FOTOGRAFIJE LOKACIJE




KAMENOLOM "KAVA"

KAMENOLOM JE USJECEN U BRDO U DUZINI OD

OKO 160M DOK MU JE SIRINA OKO 60M. DUBINA
ISKOPA JE 60M.

VRSTA KAMENA KOJI SE NALAZI U NJEMU | KOJI
JE BIO VADEN JE VAPNENAC ISPOD TZV.
"SEGETSKE FORMACIJE". KAMEN PRIPADA

"FORMACIJI VRSINA" CIJA JE KARAKTERISTIKA
BOGATSTVO PUCINSKIM, FOSILNIM | OSTALIM
MIKROORGANIZMIMA. OSIM TOGA, IZVRSTAN

JE ZA TEMELJENJE. KAMENOLOM JE BUSEN ZA
ARHITEKTONSKO - GRADEVNI KAMEN.
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ANALIZA MOGUCEG ODNOSA SA STIJENOM

ZAPADNA ORIJENTACIJA
VELIK "PROSTOR 19pREDr T OKRUG DONJI NIJE VELIKO MJESTO SA SVOJIH 280 STANOVNIKA. NE
IZDVAJA SE OD OSTATKA ANONIMNIH MJESTA NA JADRANU AL

SIMBIOZA - ZIVOT UZ STIJENU SKRIVA POTENCIJAL PLANIRANOG TURISTICKOG RAZVOJA.
POTENCIJAL SE NALAZI UPRAVO U KAMENOLOMU KOJI JE

PREDVIPEN ZA SANACIJU | PRENAMJENU U TURISTICKE SVRHE. U
MJESTU NEMA ZABILJEZENE BITNE | KARAKTERISTICNE
TRADICIJSKE GRADNJE ALI SVOJU AUTENTICNOST OSTVARUJE U
SUZIVOTU S PRIRODOM, MOREM | NACINOM ZIVOTA.

VISE ORIJENTACIA KAMENOLOM SVOJOM VELICINOM PREDSTAVLJA DOMINANTU U
\FlllQZAUGA'\SET-ZAA%I:jJ?\IJENOST PROSTORA PROSTORU, NO ZA NJEGA SE NE MOZE RECI DA JE PREVELIK, ON
VARIJACIJE U VISINI JEST TO STO JEST - KAMENOLOM. SVOJOM POZICIJOM U
PRODIRANJE PRIRODE MEPU OBJEKTE X
© NEMA POTREBE 24 PRILAGODAVANJEM STIENE PROSTORU ZAUVSTAVIO JE | VJEROJATNO NA TAJVNACIN
JUXTAPOZICIJA - ZIVOT POKRAJ STIJENE PREUSMJERIO SIRENJE NASELJA TE GA TAKO OCUVAO KAO MALO

MJESTO S POGLEDOM NA KOPNO. ONO STO JE NA TAJ NACIN
OSIGURAO JE INTIMNOST | JEDINSTVENOST PROSTORA OKO SEBE.

IAKO PROSTORNI PLAN UREDENJA PLANIRA VELIKE HOTELSKE

KAPACITETE, VJEROJATNO POTAKNUTU VELICINOM KAMENOLOMA,

IDEJA OVOG RADA JE DA SE NA OVAKO VELIK PROSTOR ODGOVORI
ZAPADNA ORIJENTACIIA MANJIM KAPACITETIMA, KOJI CE DATI ODGOVOR NA JEDAN OD
DODATNA PRILAGODBA | BUSENJE STIJENE MOGUCIH VIDOVA RAZVOJA DESTINACIJE - LUKSUZNI TURIZAM. ON

VELIK "PROSTOR ISPRED" <
SKRIVENOST | NENAMETANJE JE POSTIGNUT UPRAVO VELIKOM PROSTORNOSCU - KAMENOLOM |

NJEGOVA OKOLICA POSTAJU WELLNESS RESORT, MJESTO
ODMORA, MEDITATIVNOG KARAKTERA, SUZIVOTA S PRIRODOM |
LOKALNIM STANOVNISTVOM.

PRODIRANJE - ZIVOT U STIJENI

RESORT JE PODIJELJEN U NEKOLIKO DIJELOVA KAKO BI SE
PROSTOR OBUHVATIO. SASTOJI SE OD MATICNOG HOTELA,

WELLNESSA UKOPANOG NA POCETKU KAMENOLOMA | KUCE U
DEPANDANSI UZ LITICU KAMENOLOMA.

VISE ORIJENTACIJA
DODATNO NASIPAVANJE | PRILAGODAVANJE TERENA
TERASE (KASKADE)

ZAPUNJAVANJE - ZIVOT BEZ STIJENE
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